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Policy for hur klubbens hemsida och hur sociala medier administreras.

Facebook: @hoorshkh65

Instagram: For hela H65: H65hoor For damer: H65_dam Fér herrar: H65_herr
YouTube: H65 H66r

Hemsida: h65.se

Mediegruppen

Gruppens ansvar ar att se till att hemsida och sociala medier hélls levande med aktuell
information, reportage, nyhetsbrev osv samt foljer de riktlinjer som ar uppsatta.
Mediegruppens sammansattning ska utdver gruppens egna representanter besta av en
representant frdn Dam, Herr och Ungdom vars uppgift ar att ta emot, behandla och
publicera respektive sektions nyheter och information.

Hemsida

H65 anvander Sportadmin som plattform fér hemsidan och all information ska utga fran
denna sida. Ingen annan plattform eller form av hemsida &r tillatet. Det ar dock tillatet att
till exempel skapa en sluten Facebookgrupp fér enkel kommunikation med lagets
féréldrar.

H65’s hemsida ska alltid vara klubbens primara kanal ut med information. Fér en storre
spridning och fér socialt engagemang anvands med férdel de sociala medierna som
klubben har att tillga.

Pa klubbens hemsida ska det finnas uppdaterad information om klubben, styrelse,
kontaktuppgifter, historia, spelprogram, nyheter, ungdomssektionen, partners,
styrdokument, matcher och reportage mm.

Pa H65.se finns det delsidor for varje lag och sektion och det &r respektive lag och
sektion som ansvarar for att uppdatera denna information och se till att det finns
kontaktinformation i form av bade telefon och mailadress. Det ar sedan varje lag och
sektions ansvar att besvara inkomna mail och telefonsamtal i god H65 anda.

Sociala medier

Pa de sociala medierna publiceras till exempel ett lankat reportage / intervju fran
hemsidan, information om ett specifikt lag, cup, matchresultat, skapar evenemang osv.
Det ar viktigt att vara aktiv i sina inlagg och fa foljare att interagera med inlagget.

Overdriv inte publicering av inldgg pa Facebook. Det har en negativ effekt vilket innebar
att for manga inlagg per dag ger en samre spridning pa inlaggen. Max 1-2 inlagg per dag
och minst tva inlagg per vecka. Det &r battre med farre inldgg som ar ordentligt
genomarbetade an fler som kanske inte haller samma kvalité.

Tank aven pa att for mycket text i en bild ger sémre spridning &n en bild utan
innehallande text.




Tavlingar pa Facebook

En tavling pa Facebook ar ett bra satt att halla anvandarna aktiva och for att fa spridning
pa inlaggen. Lotterilagen dndrades forsta januari 2019 vilket innebar att man inte langre
behoéver ha tillstdnd fran Lotteriinspektionen fér att anordna ett lotteri pa till exempel
Facebook.

Facebooks regler

. Tavlingen kan arrangeras pa sjilva Facebook-sidan, i en separat Facebookapp
eller en separat webbsida.

«  Det gar bra att anvanda likes som en form av réstningsfunktion

« Det maste finnas ett tdvlingsmoment med.

«  Du maste forklara att tavlingen inte har ndgot med Facebook att géra

« Tavlingssvar far inte skickas in i det vanliga kommentarsféltet

« Du far inte uppmana eller krdva att anvandarna delar eller sprider till sin egen sida/
vagg eller till sina vanner for att delta i tavlingen.

Dela och Gilla tavlingar &r alltsa inte tillatet

Sidor som arrangerar tavlingar som strider mot Facebooks regler och villkor kan komma
att stdngas ner per automatik av Facebook.

Policy for innehdll i inlagg pa hemsida och de social medierna
Klubben publicerar inte ndgot som uppmuntrar till nAgon form av brottslig aktivitet, eller
till bruk av alkohol, tobak eller droger.

Klubben publicerar inte kommentarer som baserar sig pa en person eller grupps religion,
kén, sexuella laggning eller hudfarg

Klubben publicerar inget material som klubben sjalva tror kan uppfattas som krédnkande.
Om en person dnskar f& material borttaget som innehaller information om personen sjalv
sa ska detta respekterars och materialet tas bort.

Nar klubben publicerar ndgot som innehaller reklam foér en partner sa ska det tydligt
framga i inlagget att det &r just reklam. Reklam far endast goéras for klubbens befintliga
partners. Stam alltid av med marknadsgruppen innan publicering sker.

Om en bild publiceras dar en eller ett fatal personer &r centrala i bilden sa ska dessa
personer tillfragas om deras medgivande innan klubben publicerar bilden.

Om bilden som ska publicera innehaller en person eller ett fatal personer som &r under 13
ar sa ska alltid vardnadshavaren fragas om medgivande. Bilder publiceras aldrig utan
medgivande.

Innan bilder publiceras maste medgivande fran bildagaren inhamtas. Kalla till bilden ska
alltid anges.

Undvik att anvdnda emojis som kan uppfattas som arga, stétande eller krédnkande.

Vid inlagg och reportage ska klubben alltid prata gott om varandra, om féreningen, om
domare och motstandare. Konflikter I16ses internt, inte via sociala medier.



Lagkonto pa Instagram

Instagram &r ett perfekt satt att enkelt na ut till familjemedlemmar, bekanta och kompisar
samt alla andra som har intresse av att félja med pa lagets individuella resa. Har kan laget
blanda bilder fran traningar, tavlingar, cuper och 6vrig verksamhet laget haller pa med. Det
ar viktigt att halla en bra niva pa inlaggen och bygga upp en bra positivt bild av laget och
klubben.

Varje lag uppmanas att 6ppna upp ett Instagramkonto. Nar ndgot publiceras pa kontot sa
g6r man det i egenskap av H65 som férening samt fér det egna laget. Det som publiceras
pa kontot ska félja klubbens riktlinjer och policys.

Namnet pa kontot ska baseras pa klubbnamnet med efterfoljande tillagg, till exempel:
H65_F07
Till kontot ska det Iaggas till klubbens logotype i proflen.

| respektive kontos biografi ska féljande text vara inklippt: “Administreras inte av H66r
H65 men foljer deras policy for sociala medier”

Kontot ska i profilen lankas till H65’s hemsida Http://h65.se

Det &r viktigt att laget ar aktivt med sitt konto och &ven svarar pa kommentarer for att visa
att laget bryr sig om sina féljare.

Forslag pa innehall kan vara:

* |nformation om laget

Intervjuer med lagkamrater / ledare / tranare

Information om kommande matcher och andra handelser

Beratta om vad som hander innan en match, under matchen eller efter matchen
Matchresultat

Vad hander bakom kulisserna

Beratta om n&got roligt som hant laget

Interagerar med andra lag och klubbar

*

* Ok F F * F

Det &r bara fantasin som satter stopp!!

Utse en vuxen (forélder, trénare eller lagledare) som ser till att alla i laget i stérsta mdjliga
man ges mojlighet att administrerar kontot och ansvarar for att de bilder som laggs ut
haller kvalitet och foljer H65’s riktlinjer. Det ar aven viktigt att se till att bilder och filmer
som publiceras innehaller alla medlemmar i laget och inte bara en speciell del av laget...
alla maste fa vara med. Har ndgon meddelat att han eller hon inte vill medverka eller
synas maste detta respekteras.

Foljande hashtags anvands i vara social medier:

N&r det skrivs om vara ungdomslag: #atervaxtH65

Nar det skrives om vara ledare: #H65ledare

Nar laget &r pa resa/turnering: #H650ntourAA (AA = innevarande &r, 19, 20 etc)
Nar det skrivs om enskilt lag: #H65herr #H65dam #H65F07 osv



